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Skai¢iuojama, jog visame pasaulyje yra apie 1,3 milijardo tabako vartotojuy. Sis
skaiCius baty dvigubai didesnis jeigu dél rakymo sukelty ligy nemirty apie pusé
tabako vartotojy. Multimilijardine tabako pramone jau ne vieng desimtmetj naudoja
jvairias rinkodaros strategijas, skirtas paskatinti asmenis vartoti tabako ir nikotino
turinCius gaminius bei pritraukti naujy vartotojy, tokiu bddu uzdirbant
investuotojams kuo daugiau pelno. Vis labiau tabako pramone domina vaikai ir
paaugliai, todel | juos nukreiptos rinkodaros strategijos skatina vartoti pavojy
sveikatai kelianCius gaminius. Tabako pramoné ir toliau priesinasi jrodymais
gristoms kontrolés priemonems (akcizy didinimui, tabako gaminiy reklamos ir
remimo draudimui ir kt.), kuriomis bandoma apsaugoti visuomene nuo rakymo
keliamy pavojy. Taip pat nuolatos kuria ir j rinkg jvedinéja naujus tabako gaminius,
kuriems nebuty taikomas esamas teisinis reguliavimas.

Kokias rinkodaros strategijas, skirtas pritraukti naujiems vartotojams, tabako
pramoneé taiké anksciau?

ISaugus informacijos kiekiui apie tabako vartojimo zalg ir pastargjj deSsimtmet;j
sustiprejus tabako kontroles priemonems, tabako vartojimas tapo maziau socialiai
priimtinas. Siekis atkurti ir islaikyti gerg jvaizdj bei pritraukti naujos kartos vartotojy,
paskatino tabako pramone is naujo apsvarstyti ankscCiau taikytas rinkodaros
strategijas. Tabako pramoné prieme gerai isanalizuotus ir apskaiciuotus sprendimus
pakeisti prekinius zenklus, o tam, kad islaikyty gaunamg pelng pristate cigareciy
filtrus, sukdre ,lengvesnius”, ,svelnesnius” tabako gaminius kaip sveikesne
alternatyvg, skirtg sumazinti tabako vartotojy suvokimg apie gaminiy keliamg rizikg
ir zalg bei susilpninti veiksmingg tabako kontroles politikg. Tokia klaidinanti
rinkodara tesiasi ir Siandien, kai tabako pramoneé pasisako uz zalos mazinimo
priemones, j rinkg jvesdama naujus gaminius, tokius kaip elektroninés cigaretes ar
kaitinamojo tabako gaminiai.

Kaip tabako pramone reklamuoja naujus gaminius?

Elektronines cigaretes daznai pristatomos kaip ,mazesnés zalos” ar ,socialiai
priimtino” vartojimo prekeés. Sios reklamos strategijos gali ne tik paskatinti rakyti,
bet ir paskatinti priklausomybés vystymgsi. Tabako pramoné naudojasi tuo, jog
ilgalaikis elektroniniy cigareciy poveikis sveikatai néra jrodytas, kadangi moksliniy
tyrimy vis dar traksta, o teisinis reguliavimas nera taikomas daugelyje Saliy, tai
sudaro sglygas tabako pramonei isvengti tabako reklamos draudimy ir skatinti Siy
gaminiy vartojimg nerdkymo zonose.



Kokios reklamos strategijos naudojamos, siekiant pritraukti jauny vartotojy?

Skaitmeniné ir socialines ziniasklaidos reklama. Déka ismaniyjy telefonuy,
nuolatinés prieigos prie interneto bei mobiliyjy programeliy, tabako ir nikotino
turinCiy gaminiy jmonés naudojasi socialiniy medijy platformomis tam, kad
lengviau pasiekty jaunosios kartos atstovus bei paskatinty jy susidomeéjimg savo
parduodamais gaminiais. Tai rinkodaros specialistams suteikia prieigg prie
vartotojy bei jy draugy profiliy informacijos, kuria pasinaudoje nukreipia reklamg j
potencialius klientus. Salyse, kuriose uZdrausta tabako gaminiy reklama ir remimas,
taCiau nera aiskiai numatytas tarpvalstybines reklamos draudimas, jaunus asmenis
socialinéje erdveje pasiekia reklama is kity saliy. 2007-2016 m. visame pasaulyje
daugiau nei 25 milijardus karty perzitréta Siek tiek daugiau nei 100 su tabako
pramoneés jmonemis susijusiy saitazodziy (,hashtag y*).

Reklama maZmeninés prekybos vietose. Siekiant pritraukti jauny klienty,
pardavéjams, prekiaujantiems Salia mokykly, daznai mokama uz tai, jog juy
parduotuvese demonstruojami nikotino turintys ir tabako gaminiai baty patalpinti
ryskiose ir spalvingose vitrinose, kartu su patrauklia rinkodaros medziaga.
Siuolaikiskos ir patrauklios maZmeninés prekybos vietos, kuriose galima rasti
daugybe jaunimui patraukliy produkty, dabar dazniausiai naudojamos norint
parduoti naujus gaminius.

Reklama ir gaminiai vaiky_akiy_lygyje. Daugelyje saliy tabako ir nikotino turintys
gaminiai talpinami vaiky akiy lygyje ir reklamuojami salia parduotuviy, kuriose
parduodami zaislai, elektroniniai prietaisai, saldainiai, uzkandziai ar gerimai.

Kokios remimo strategijos naudojamos, siekiant manipuliuoti vaikais ir
jaunimu?

Pasitelkiami zinomi Zmonés bei nuomonés formuotojai (,.influenceriai®).
Reklamai vis labiau persikeliant j socialinius tinklus, tabako ir nikotino turinciy
gaminiy jmones kvieCia nuomones formuotojus tapti prekinio zenklo
ambasadoriais arba moka jiems uz gaminiy reklamg. Tam, kad nekilty abejoniy dél
nuomonés formuotojy reklamuojamy gaminiy, o jy patirtis atrodyty autentiska,
daznai yra nuslepiama, jog tai reklama.

Skiriamos stipendijos. Su tabako pramone ir elektroninémis cigaretémis susijusios
jmoneés sitlo stipendijas aukstyjy mokykly studentams uz rasto darby, esé rasymg
apie tabako sukeliamg zalg bei elektroniniy cigareciy vartojimo nauda.

FinansiSkai remiamos mokykly_programos ir jaunimo stovyklos. Tabako
gaminiy ir elektroniniy cigareciy jmones moka mokykoms uz galimybe pamoky
metu arba po jy kalbétis su mokiniais ir skleisti jiems klaidinancig informacijg apie
elektroniniy cigareciy vartojimo zalg bei rizikg, paskatinti prekybg savo gaminiais,
taip skatinant ,saugesnes” vartojimo alternatyvas jprastiems tabako gaminiams.




Kokios strategijos naudojamos, siekiant palengvinti gaminiy prieinamuma?

CigarecCiy_ pardavimas vienetais. Parduodant cigaretes vienetais ar mazose
pakuotése padideja tabako gaminiy prieinamumas moksleiviams. Jauny zmoniy,
pradedanciy eksperimentuoti su vienetais parduodamomis cigaretemis, nepasiekia
jspéjimas apie pavojy sveikatai, esantis ant cigareciy pakelio. Neseniai atlikto tyrimo
rezultatai parode, jog 45 Salyse apie 10 proc. 13-15 m. amziaus mokiniy pranesé
neseniai jsigije cigareciy vienetais, o kai kuriose Salyse net 80 proc. mokiniy pranesée
perkantys cigaretes vienetais. Pazymima, jog Lietuvoje nuo pat Tabako, tabako
gaminiy ir su jais susijusiy gaminiy jstatymo priémimo pradzios (1995 m.) buvo
jtvirtintas draudimas pardavineti cigaretes vienetais bei prekiauti tabako gaminiais
naudojant prekybos automatus.

Vienkartines elektroninés cigaretées. Galimybe isbandyti jvairius elektroniniy
cigarecCiy skysciy skonius uz mazg kaing skatina vaikus ir jaunimg naudoti
vienkartines elektronines cigaretes. Salyse, kuriose draudZiami elektroniniy cigareciy
skysciai su pridétiniais skoniais, skirti papildyti pildykles, vaikai ir jaunimas renkasi
vienkartines elektronines cigaretes su skoniais.

Automatai. Tabako gaminiy pardavimo automatai suteikia galimybe jauniems
asmenims lengvai jsigyti tabako gaminius, kadangi nereikia pateikti asmens amziy
patvirtinancio dokumento. Kai kuriose salyse tokie automatai yra pastatomi daznai
jaunimo lankomose vietose, pavyzdziui, netoli mokykly.

Prekyba internetinéje erdveéje. Internete parduodami tabako ir nikotino turintys
gaminiai palengvina Siy gaminiy pardavimg nepilnameciams, ypac tais atvejais, kai
nera amziaus patikrinimo mechanizmo. Taip pat vaikams ir jaunimui suteikiama
galimybé internetu jsigyti gaminiy, kurie yra parduodami kitose salyse, kuriose
teisinis reguliavimas skiriasi.

Kokios reklamos strategijos naudojamos norint sudominti vaikus ir
paauglius?

Gaminiai televizijoje ir kine. Vaikams ir paaugliams, zidrintiems filmus ir
televizijos laidas, kuriose vaizduojamas rakymas, padidéja rizika pradeti rakyti.
Nemokami gaminiy_pavyzdZiai. Tabako ir nikotino turinCiy gaminiy pavyzdziai yra
platinami vietose, kuriose daznai lankosi jaunimas (prekybos centruose,
festivaliuose, koncertuose ir kt.), kad pritraukty daugiau naujy vartotojy. Daugiau
nei 50 saliy pateiké duomenis, jog maziausiai 10 proc. 13-15 m. amziaus mokiniy
nurodé, kad tabako kompanijy atstovai buvo kada nors jiems pasiule nemokamg
cigarete.

Prekes su tabako jmoniy_logotipais. Neseniai atlikto tyrimo rezultatai atskleide,
jog daugiau nei 120 saliy, maziausiai vienas is desimties 13-15 m. amziaus mokiniy
pranese turintis bent 1 daiktg su tabako jmones logotipu.




Kokias rinkodaros gudrybes, skirtas pritraukti vaikus ir jaunimg, naudoja
tabako pramone?

Skonis ir kvapas. Tokie gaminiai kaip vandens pykiy tabakas ar bedtdmiai tabako
gaminiai, parduodami jvairiy skoniy ir kvapy tam, kad pakeisty tikrgjj tabako skonj ir
paskatinty nerdkancius asmenis vartoti minétus gaminius. Siuo metu egzistuoja
apie 15 000 elektroniniy cigareciy skysciy skoniy, jskaitant tokius kaip cukraus vatos
ar guminuky, kurie patinka vaikams ir jaunimui. Kvapiyjy gaminiy reklama gali
sustiprinti nikotino turincCiy produkty patrauklumg vaikams ir paaugliams bei
paskatinti juos pirkti ir isbandyti Siuos gaminius. Patrauklls pridétiniai nikotino
turinCiy produkty skoniai gali sudaryti klaidingg nuomone apie tokiy gaminiy
kenksmingumg bei priklausomybés vystymasi.

Glotnus,_kiSenes dydzio dizainas. Elektroninés cigaretes ir kaitinamojo tabako
gaminiai yra placiai reklamuojami kaip modernds, aukstyjy technologijy ir
auksciausios klaseés gyvenimo bddo gaminiai, pasizymintys minimalistiniu dizainu,
itin patrauklds ir maziau kenksmingi sveikatai. Dizainai neretai gali bati apgaulingi ir
lengvai paslepiami, forma panasi j USB atmintine, tusinukg ir kt.
Animaciniy_filmy_personazai. Kai kurie elektroniniy cigarecCiy gamintojai naudoja
animaciniy filmy veikejy atvaizdus (pavyzdziui, vienaragius) savo gaminiams
zenklinti bei saldiems tabako gaminiams parduoti.




